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Prologo

| PROLOGO

Durante los Gltimos quince anos la Mdsica Chilena ha
logrado ser reconocida en el mundo como un movimiento
artistico fresco y novedoso, generado en su gran mayoria
desde el sector independiente.

Chile esta siendo mirado desde el extranjero como un
caso de desarrollo excepcional de la industria musical
latinoamericana. El sector se ha sabido adaptar a
los nuevos paradigmas e incorporarse a los cambios
tecnoldgicos constantes de esta industria globalizada. Sus
redes y participacion en mercados internacionales son una
realidad, marcada por el crecimiento en las exportaciones,
empleos y empresas creadas en los dltimos anos.

Sin embargo, alin no hemos sido capaces de identificar y
medir claramente el impacto economico de nuestro sector
y con ello defender la relevancia que éste tiene para el
desarrollo del pais. En este sentido, la falta de informacion
para orientar la toma de decisiones ha sido una brecha
permanente y se ha instalado como una de las prioridades
a resolver para nuestro gremio y el sector pdblico.

Por primera vez, se sistematiza la informacion y los datos
disponibles en las diversas instituciones nacionales y se
crea un modelo de “cadena de valor” de la industria musical
independiente chilena, para ordenarlos y analizarlos desde

Oliver Knust R.
Presidente IMICHILE

una perspectiva que pone el centro de atencion en la
industria musical independiente que, dicho sea de paso,
contribuye con un 98% de la produccion fonografica de
nuestro pais.

Esperamos que esta mirada sistémica que entrega el
Primer Estudio de Caracterizacion Sectorial, constituya
una herramienta que permita comenzar a reconocer
a la industria musical como un sector econdmico
pujante y en constante crecimiento en nuestro pais,
asi como también constituirse en una herramienta {til
para emprendedores e instituciones del sector, que
constantemente requieren informacion y datos claros
para orientar sus negocios. Con esta herramienta, se
establece el primer precedente para la elaboracion
de estrategias que permitan acompanar al desarrollo
cultural, social y economico de Chile, considerando el
aporte que la mdsica puede hacer para estos efectos.

Finalmente, quisiéramos destacar la colaboracion
y apoyo que nos brindaron el Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes (CNCA], ProChile, la Corporacion de
Fomento de la Produccion (Corfo] y la Sociedad Chilena
del Derecho de Autor (SCD), ya que sin su ayuda este
esfuerzo no hubiera dado sus frutos.
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El proposito de este informe es mostrar, de manera
panoramica, el estado de la industria musical independiente
en Chile. Para ello se agruparon y sistematizaron, a través de
fuentes secundarias, las principales cifras y datos existentes
en nuestro pais. Pese a la falta de informacion disponible, la
integracion de la existente logra una aproximacion al sector,
lo que permite ver las oportunidades y carencias en cada una
de los eslabones de la cadena de valor.

Este informe, desarrollado por el Observatorio de Politicas
Culturales, OPC, se enmarca dentro de las actividades del
programa de Nodo de Mdasica IMICHILE, financiado por la
Corporacion de Fomento de la Produccion, CORFO. En este
esfuerzo se sumo la Sociedad Chilena del Derecho de Autor,
SCD, que junto con auspiciar la investigacion, aportd material
necesario para la caracterizacion. Asi como también el Consejo
de Fomento de la Misica Nacional entregd informacion (til.

Creemos que este esfuerzo debe ser el primer paso para la
elaboracion de un estudio mas acabado sobre esta industria
creativa que, como podran ver a lo largo del informe, vive un
momento particularmente positivo.

Asociacion Gremial Industria Musical Independiente Chile, IMI Chile

| INTRODUCCION
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| CONTEXTO: LA INDUSTRIA DE LA MUSICA EN EL MUNDO

“Después de dos décadas de un casi ininterrumpido descenso, el 201 fue testigo
de hitos claves: crecimiento de los ingresos, explosion en el consumo de misica en
todas partes, y por primera vez un aumento en los ingresos por misica digital sobre

el formato fisico”.

(IFPI, 2016a, p.5)

3P, +118%  10.2%

Aumentaron los ingresos globales Latinoamérica, por 5° ano Aumentaron los ingresos globales
por misica grabada consecutivo, la region con por formato digital
el méas alto crecimiento en (IFPI, 2016a, p.4)

ingresos por misica grabada
(IFPI, 20164, p.11)

...Los ingresos por masica digital han aumentado en forma constante...

INGRESOS POR VENTAS DIGITALES A NIVEL MUN-

DIAL 2009 - 2014 (MILES DE MILLONES USD)

Poooe®

)

AR 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: Digital Music Report 2015, IFPI.
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457% de los ingresos globales provienen del formato digital, que

por primera vez supera el formato fisico.

(IFPI, 20162, p.4)

INGRESOS GLOBALES 2015
3%

SINCRONIZACION

DE LA INDUSTRIA MUSICAL

147
DERECHOS
DE EJECUCION

39%

FisIco

; CUALES SON LAS TENDENCIAS
GLOBALES DE CONSUMO DE MUSICA?

457

DIGITAL

“El consumo de masica esta explosionando, impulsado principalmente por los
servicios streaming y particularmente por el rapido crecimiento de plataformas de

cargas de usuarios, como youtube [...]“.

(IFPI, 20164, p.8)

10

Fuente: Global Music Report 2016, IFPI.



| CONTEXTO: LA INDUSTRIA DE LA MUSICA EN EL MUNDO

CRECIMIENTO ANUAL DEL STREAMING
(2009 - 2014) INGRESOS DEL

m STREAMING CON
SUSCRIPCION

INGRESOS DEL
’ STREAMING CON
m PUBLICIDAD

2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: Digital Music Report 2015, IFPI.

DD
AR

1 DE 4 USUARIOS DE INTERNET

usa servicios de streaming
(IFPI, 2016b, p.6)

Las cifras muestran una tendencia favorable al pago por servicios de streaming...

Los servicios de streaming pagados crecen en
popularidad especialmente en los

O JOVENES MEXICO

-25 anos es uno de los mercados donde es
mas popular el streaming pagado.
/ 4 (IFPI, 2016b, p.3)

pagan actualmente por
servicios streaming

(IFP1, 2016b, p.3)
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| USUARIOS |
INTERNET

Co

N%  48%  33%

Entre 16 y 64 acceden a misica Paga por misica. Escucha mdsica a través
licenciada. de teléfonos inteligentes.

Los teléfonos inteligentes estan
reemplazando a las computadores
como el dispositivo mas usado
para el consumo de msica
especialmente en los paises
desarrollados.

(IFPI, 2016b, p.3)
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PRINCIPALES AGENTES QUE PARTICIPAN EN LA CADENA DE VALOR |

i
I
'
:
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y
.
'
'
v
v
\

FORMACION |

cREAcu’)N ';

EREAI][]RES £ INTERPRETES

REPRESEN
TACION |

Universidades / CFT - IP / Academias
Conservatorios / Escuelas artisticas
Talleres / Instancias informales

Autores / Compositores y solistas
® Bandas / Orquestas / Agrupaciones
Productos musicales

o Manager / Booking / Agencias
Publishing / Sellos independientes

/

Empresas productoras

Sellos independientes 4 PRUDUEEI(]N ‘, g PRUDUEEIUN Sellos inde

L @eeemeannn : I : pendientes
Creadores autoeditados '. eeee- 4 DE ESPECTACULOS ESPECTACULOS - --------
Productores musicales DISC[]GRAFIEA ; “ MUSIEALES Instituciones piblicas

\ Gestores independientes :

Productora de eventos

i . ‘.. Agencia de comunicacion /
: DIFUSION o Sellos independientes / Netlabel /
\ 3 Medios de comunicacion /
X 4 Plataformas digitales PN .
""""""" /" GESTION DE
e, g | DERECHOS DE
: L AUTORY |
Disquerias / Tiendas / ; PN Instituciones piblicas CONEX0S
Portales venta online / ... 1' DISTRIBUCION Instituciones sin fines de lucro /
Sellos independientes / : DISCOGRAFICA ! : Plataformas digitales / S -
Netlabel / Plataformas de Streaming FISICA / DIGITAL Plataformas de streaming
i\ % N Sociedades de gestion colectiva
Autores
| VENTAS ! g
Empresas distibuidoras / .y :‘. Empresas de venta de ticket /
Sellos independientes / @ --------- H T |- 4 ENTRADAS ¢ o Centrosculturales / :
Streaming / Netlabel / Publishing U Sellos independientes / :
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TAMANO DE NUESTRA INDUSTRIA |

El informe de la CORFO del aio 2015 Diagnéstico y caracterizacion de la
Economia Creativa sefala que las cifras de crecimiento tanto del ndmero
de empresas como de la cantidad de produccion confirman “que existe una
amplia base de talento y un indice de creacion saludable.

(CORFO, 2015, p.100)

“El sector de la misica es el que mayor crecimiento ha
experimentado en el periodo evaluado [si lo comparamos
con el sector audiovisual, editorial y de diserio]. Esto se debe
principalmente al pronunciado aumento que presento el
sector entre el ano 2012 y 2013”.

(CORFO, 2015, p.98)

SI MIRAMOS LOS DATOS DE LAS EMPRESAS

I1 1 =536% @

Crecio en total el nimero de empresas del Empresas del sector de
sector entre 2005 y 2013 la misica en el 2013
(CORFO, 2015, p.98) (CORFO, 2015, p.96.)

En su gran mayoria se trata de microempresas:

TAMANO EMPRESAS MUSICA 2013

1,3%

MEDIANA

0,1%
GRANDE

16,1%

PEQUENA

3

® e 0 v
DOC
DO

-----

Diagnostico y Caracterizacion de la Economia Creativa, CORFO 2015, en base a datos del Servicio de Impuestos Internos del 2013.
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Solo existe 1empresa grande en el sector de
la mdsica en Chile

(CORFO, 2015, p.96).

2.186

personas a las que estas
empresas dan trabajo

(CORFO, 2015, p.96)

| TAMANO DE NUESTRA INDUSTRIA

El nimero de

TRABAJADORES
DEPENDIENTES

crecio un

14367

entre el 2000 y el 2013
(CORFO, 2015, p.98)

d|

son las agencias de “booking” o representacion
de mdsicos que existen en Chile

(CNCA, 2014b)

EN RELACION A LOS TRABAJADORES DE LA MUSICA,
LOS DATOS DISPONIBLES INDICAN QUE:

TRABAJADORES DE LA CULTURA POR
DISCIPLINA ARTISTICA

@ 19,1% Q 19,7%
6,5% /°
ARTES ARTES LITERATURA ~ MUSICA  AUDIOVISUAL ~ GESTION
VISUALES ~ ESCENICAS CULTURAL

Fuente: EL Escenario del Trabajador Cultural en Chile, 2014, Proyecto Trama.

EL 19,1% de los artistas, técnicos e intermediarios del sector cultural son
trabajadores de la misica siendo el tercer grupo mas grande después
de quienes trabajan en artes visuales y escénicas.

De este porcentaje el 837% son msicos e intérpretes.

(Brodsky, Negrdn y Péssel, 2014, p.18)

1
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% DE TRABAJADORES DE LA MUSICA 1%
7 (-]
SEGUN TIPO DE LABOR 1% INTERMEDIARIOS
(]
TECNICOS .
83%

ARTISTAS

Fuente: Elaboracion propia en base a El escenario del trabajador cultural en Chile, 2014, Proyecto Trama.

La Sociedad Chilena del Derecho de Autor (SCD], por su parte,
cuenta con 9.015 socios concentrados mayormente en la Region
Metropolitana. Esta cifra es la (nica pista respecto de la cantidad

de mdsicos existentes.

PORCENTAJE DE ASOCIADOS (PERSONAS NATURALES)
A LA SOCIEDAD CHILENA DEL DERECHO DE AUTOR (SCD)
SEGUN REGION. 2015

72 8°/ e A

mt A ° ¢ 1. Las regiones Arica y Parinacota y Los Rios no presentan datos debido
¢ a que ambas no figuran en el sistema de gestion de la SCD. Los autores
© provenientes de estas regiones han sido informados en las regiones
i agrupadas bajo la antigua clasificacion regional. :
: 2. Esta categorfa contiene informacion respecto al nimero de asociados
i ala SCD que no ha podido ser desagregada segiin regidn. {

6,1%
2% 53%

9 0 2,0% ° o 24% o
_________ M08k 0% ef | [ ME MR OEES M%E g 03% 03%
s '3 s s 3 3 = mg = =8 8 8 s 5 g 5
= S = S g = g oF = 3 S P =3 1S
3 = g < S = 5 = = — = ] 2
> = £ B8 s = = <
8 8 &
= =8 =
=

Fuente: Sociedad Chilena del Derecho de Autor (SCD)



| TAMANO DE NUESTRA INDUSTRIA

Como se observa a continuacion los mdsicos se desempenan en un 61, 6% al mismo tiempo como autores e intérpretes.

19,67%

AUTORES/

61,6% COMPOSITORES

AUTORES / COMPOSITORES
E INTERPRETES / EJECUTANTES

2D

) 18,8%
INTERPRETES / EJECUTANTES

Fuente: Sociedad Chilena del Derecho de Autor (SCD)

o 1DE CADA 10
qp MUSICOS ES

Considerando como universo
los socios de la SCD

=)o =5)o
|—:)o |—:)o

O)
q.p
I
o
q.p
1

Fuente: Sociedad Chilena del Derecho de Autor (SCD).

La misica es un sector en crecimiento, con un significativo potencial de
ALGUNAS.CONCLUSIONES PRELIMINARES desarrollo. Las cifras nos muestran mas de 9.000 mdsicos profesionales. Sin

embargo, sigue siendo una industria pequena, sobre todo por el tamano de los
emprendimientos, que en su gran mayoria son microempresas.

Aunque las cifras en general son escasas y no desagregadas a nivel regional,

la informacidn existente nos hablan de una importante presencia de agentes
relacionados con la industria de la misica en Chile, concentrados principalmente
en la Region Metropolitana. Se trataria mayoritariamente de artistas, mas que
técnicos o intermediarios. La presencia de estos Gltimos es importante para el
desarrollo del sector puesto que contribuyen a dinamizar la circulacion de los
bienes culturales.

Llama la atencion la amplisima brecha existente entre hombres y mujeres
msicos.
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| SITUACION DE LOS TRABAJADORES DE LA MOSICA

Tal como sucede en el sector cultural en general, la gran mayoria de
quienes trabajan en la misica (60%) son trabajadores independientes y
mas del 70% no cuenta con contrato o boletea, lo que muestra la gran

precariedad del sector.

(Brodsky, Negron y Passel, 2014)

TIPO DE CONTRATO EN LA ACTIVIDAD CULTURAL

65,7%

MUSICOS
47’30/0 ARTISTAS EN GENERAL
26,97%
22,6% 18.5%

13% 53y 6,4%

[ ]
SIN CONTRATO BOLETEA CONTRATO A CONTRATO
PLAZO FIJO INDEFINIDO

Fuente: EL escenario del trabajador cultural en Chile, 2014, Proyecto Trama.
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“39% de los trabajadores de la misica no estan dfiliados a “Dentro de los trabajadores dependientes el drea de misica
ningdin sistema de pensiones” tiene el promedio de remuneraciones mas bajo del

sector creativo con $596.768.”

(Brodsky, Negron y Péssel, 2014, p.36) (INE-CNCA, 2015)

CATEGORIA OCUPACIONAL

99,9% 56.6% ,
MsIcos
TRABAJADORES CULTURALES
EN GENERAL
. 19,6% 19,1%
126% 141%
2.4% 6,3% 1.2%
e ]
EMPLEADOR TRABAJADOR ASALARIADO ASALARIADO DESOCUPADO /
INDEPENDIENTE DEL SECTOR DEL SECTOR CESANTE

PUBLICO PRIVADO

Fuente: EL escenario del trabajador cultural en Chile, 2014, Proyecto Trama.

PORCENTAJE DE INGRESO CORRESPONDIENTE

A ACTIVIDADES DEL AMBITO DE LA MUSICA MUsicos

294% 292%

ARTISTAS EN GENERAL

48,5% 4471%

83% 107% 159 18% 64% 16%
O v B N o

MENOS DEL 20%
DE SUS INGRESOS

ENTRE EL 21% Y EL ENTRE EL 41% Y EL ENTRE EL 61% Y EL MAS DE UN 80% DE
40% DE SUS INGRESOS ~ 60% DE SUS INGRESOS  80% DE SUS INGRES0S SUS INGRESOS

Fuente: El escenario del trabajador cultural en Chile, 2014, Proyecto Trama.
Casi el 507 obtiene la mayor parte de sus ingresos de la misica,

el otro 50% debe combinar sus actividades musicales con
otras fuentes de ingreso.
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| SITUACION DE LOS TRABAJADORES DE LA MOSICA

DIVERSIFICACION DE ACTIVIDADES

3,6% i
411% MUsicos
ARTISTAS EN GENERAL

231% .
18,6% iy 192%

121%  10,6%

DEDICACION EXCLUSIVA DEDICACION MINORITARIA DEDICACIGN DE LA MITAD DEDICACION DE LA MAYOR
A LA ACTIVIDAD MUSICAL A ACTIVIDADES NO DEL DEL TIEMPQ A ACTIVIDADES PARTE DEL TIEMPO A
AMBITO DE LA MOSICA NO DEL AMBITO DE ACTIVIDADES NO DEL
LA MUSICA AMBITO DE LA MUSICA

Fuente: EL escenario del trabajador cultural en Chile, 2014, Proyecto Trama.

Un 51,6% de los trabajadores de la misica se dedican
exclusivamente a la misica, en un porcentaje levemente mayor
que el resto de los artistas del pais.

PORCENTAJE DE TRABAJADORES

DE LA CULTURA ASOCIADOS SEGUN
TIPO DE AGRUPACION

Misicos
ARTISTAS EN GENERAL
80,1%
51,0% 61,%
o C4,6% o
19,8% 18,4%
= [ ] —
GREMIOS Y SINDICATOS SOCIEDADES DERECHOS _ AGRUPACIONES
DE AUTOR TECNICO - ARTISTICAS
Fuente: EL escenario del trabajador cultural en Chile, 2014, Proyecto Trama.
El trabajador de la msica en Chile, al igual que otros artistas, se desempena
ALGUNAS,.CONCLUSIONES PRELIMINARES

en precarias condiciones laborales, marcadas por la informalidad y la
dificultad para vivir de la actividad musical pese a que una mayoria se
dedica exclusivamente a ella. Existe una alta capacidad de asociarse con
fines creativos, para la generacion de obras, y también en torno a la gestion
de derechos de autor. Sin embargo, existe una baja asociatividad con fines
gremiales y laborales, lo que puede dificultar una mejora en su situacion.
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CANTIDAD DE DISCOS PRODUCIDOS
EN EL PERIODO 2011 - 2014

| EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE MOSICA EN CHILE

0%

Aumentd la produccion de discos en el periodo 2011-2014.

(CNCA, 2011-2014a)

&

DISCOS PRODUCIDOS
D (S
(&) y ‘!Ei’ 1‘!"

oscos 705 644 1017 1163

Mo 201 2012 2013 2014

Fuente: Elaboracion propia en base a Catastro de Produccion Fonografica, periodo 2011-2014, CNCA.

6.747 nuevas obras nacionales
fueron registradas en la SCD en 2015

(SCD, 2016)

&)
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% DE DISCOS SEGUN FORMATO EN
EL PERIODO 2011 - 2014

Formato CD °F0rmato Vinilo - (@) Formato DVD u atro @ Formato Digital

&3 18,0%
()14,2% 4 ™
£) 14,27 - 3 13,6% (&) 14,4%
) 10,1%
&3> 63,3%

{3 59.4%
f () 56,9%

N

[ YR Q. 17%

&) 347 38 @i Q3.5
.. \\ 2,2%""'
AN 2011 2012 2013 2014

Fuente: Elaboracion propia en base a Catastro de Produccion Fonogréfica, periodo 2011-2014, CNCA.

...Aumento del formato digital, incluso superando al formato CD.

&

2014
J.2%

de los discos producidos recibieron
financiamiento a través de fondos concursables.

(CNCA, 2014a)
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| EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE MOSICA EN CHILE

S| 0BSERVAMOS LAS EMPRESAS
QUE PRODUCEN MUSICA

Cada vez son mas las empresas de grabacion
de sonido y edicion de misica.

CANTIDAD DE EMPRESAS DE GRABACION
DE SONIDO Y EDICION DE MUSICA

251
203
143
128 '

Ao 2012 2013 2014 2015

Fuente: Estadisticas de Empresas, 2016, SII.

Segin las cifras del Servicios de Impuestos Internos, el nmero de
sellos;-aumentoé-en-un-96%:durante el periodo 2012-2015.

4
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Estas empresas ligadas a la produccion musical estan fuertemente
concentrados en la Region Metropolitana, principalmente los sellos
discograficos como se ve a continuacion:

CANTIDAD DE SELLOS SEGUN REGION 161

2 3 2 1 2 9 3 2 5 1
,,,,,,,, = == @ =___ 1 1 & = 3. = .= .. =
= S = P 2 2 e 2 = 2 N 8 ] S 8
g g s s E © £ 2 =2 & = 8§ 2 &
< © =4 = = © = 2 = = =4 %) — E=4 =
= — © © o [aa] =
= =1 — — o = =4 = o 9 n ©
S — IS} << S © o o = S =3
a = <« = = << — ‘E"
- = 2 =S
©
K
= L L.
Fuente: Directorio de Agentes de la Misica, 2014, CNCA.
CANTIDAD DE ESTUDIOS DE
GRABACION SEGUN REGION
20
10 8

1 2 4 3 1 D 11 2 6 2
= TN s DY S R s HERNY — S _________|:|_____D____D____lj____:L____D ___________ .
] S = e 2 2 e 2 =2 2 R 3 ] N 8
S & & § E T £ B8 E® <2 § = 5 & &
< © = S = © = 2 = 5 S % — =< =
= S = = =3 = =3 = @ = S » <
< — I=] << = < o o = - S =i
o = © = = << — g
> =< § S
©
L
=

Fuente: Directorio de Agentes de la Misica, 2014, CNCA.
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0TRO AMBITO DE LA PRODUCCION
EN LA INDUSTRIA MUSICAL SON LOS
ESPECTACULOS EN VIVO

CANTIDAD DE CONCIERTOS PAGADOS

2141

1992
1857 1645
1496
ANO 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: Elaboracion propia en base a datos proporcionados por SCD.

Entre los anos 2011y 2015 la cantidad de
conciertos pagados aumento en un 43,1%.

3L .21%

de los conciertos pagados realizados son internacionales, de acuerdo a las
en el 2015 son nacionales cifras que maneja la SCD.

Entre el 2009 y el 2014 las funciones de espectaculos musicales
aumentaron en un 27%, obteniendo que en el Gltimo ano se
realizaron 4.704 eventos de este tipo

(INE-CNCA, 2015)
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“Las transformaciones tecnoldgicas y la revolucion digital han invertido los
modelos de negocios del sector, demacratizando el acceso a instrumentos de
produccion. En este escenario, el viejo modelo de los majors labels ha sido
reemplazado por la produccion independiente, que tiene hoy la posibilidad
de alcanzar productos de altos estdndares por un bajo costo (un 49% de los
discos editados en 2014 se realizd sin presupuesto)”

(CORFO, 2015, p.104)

ALGUNAS CONCLUSlUNES PRELIMINARES No hay cifras oficiales periodicas confiables que permita hacer anélisis mas

profundos sobre la realidad de la industria nacional actual y los cambios
ocurridos en los Gltimos anos, sin embargo los datos con los que se cuentan
muestran un crecimiento de la produccion y los agentes involucrados.
También se observa una alta concentracion de esta infraestructura en la
Region Metropolitana.
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CANALES DE DIFUSION DE LA MOSICA EN CHILE |

EL 2014 el INE identifico 1.603 senales de

radiodifusion en el pais,

de las cuales 694 son repetidoras.
(INE-CNCA, 2019)

EL10 de abril del 2015 se promulgd en Chile la ley que fija un 20%
obligatorio de msica chilena en la radiodifusion. A partir de ahi se
produce un aumento en la presencia de las obras de misicos nacionales.

16%
Entre 2013y 2015 el porcentaje de misica chilena

en radios aumento de un 16% a un 23%.

(SCD, 2016)

ADEMAS DE RADIOS

TRADICIONALES EXISTEN OTRAS

PLATAFORMAS DE DIFUSION

N
iy

oS

|
o=l *|
9% 20%
En septiembre de 2015, el 69% de las radios

programo un porcentaje superior al 20%
de misica chilena

(SCD, 2016)

Existen 88 radios online en Chile
(CNCA, 2014b).



| CANALES DE DIFUSION DE LA MOSICA EN CHILE

SITIOS WEB DEDICADOS A LA MUSICA

93 |

33

MUSICA CHILENA MUSICA CHILENA
E INTERNACIONAL

Fuente: Directorio de Agentes de la Mdsica, 2014, CNCA.

ALGUNAS .CONCLUSIONES PRELIMINARES

Es muy poca la informacion con la que se cuenta en este ambito, sin embargo
lo que nos muestran los datos encontrados es un aumento de la presencia de
misica nacional en radios lo que es atribuible a la promulgacion de la ley que
fija una cuota obligatoria de 20% en radios. Ademas, internet parece ofrecer
alternativas para la difusion de la produccion local, aunque no es posible
establecer como ha sido la evolucidn de estas en los dltimos anos.
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| DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION MUSICAL NACIONAL

Sabemos, por los niveles de produccion, que al igual que en las
tendencias internacionales, el formato digital en Chile esta ganando
terreno. Esto necesariamente impacta en los procesos de distribucion
de las obras, pero no existen los datos que permitan ver con detalle
los modos y agentes involucrados en los procesos de distribucion. La

informacion con los que se cuenta nos muestran que el disco fisico se
distribuye de la siguiente manera en el territorio:

No supera el

818% 65% 0%

de los discos fisicos que se llegan a otras regiones los discos que logran una
produjeron el 2014 llegaron a distribucion internacional
la Region Metropolitana
(CNCA, 2014a) [CNCA, 2014a) (CNCA, 2014a)

Respecto de lo digital, solo sabemos que los discos disponibles
en este formato es el 78% de o que se produce y esté disponible
de la siguiente forma:

DISPONIBILIDAD DE DESCARGA DE
LOS DISCOS LANZADOS, PERIODO Descarga gratuita (40 Descarga pagada (314 Gratutay Pagada

J o° ‘ °

::g; 41,4% 1%
W/

(74,40,2%

E’—I 38,6%

AN 2012 2013 2014

Fuente: Elaboracion propia en base a Catastro de Produccion Fonografica, periodo 2012-2014, CNCA.
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DISTRIBUCION DF LA PRODUCCION MUSICAL NACIONAL |

En Chile quienes producen obras musicales digitales, las ponen a
disposicion en la web tanto de forma gratuita como pagada en
porcentajes similares.

Las descargas digitales permiten un amplio acceso a las obras
musicales, a nivel nacional e internacional.
Como ejemplo, la tienda online Portaldisc registro 19.667 descargas de
mdsica chilena (pagada) en 2015, siendo los géneros de folclor
e infantil los mas solicitados.

Uno de los pocos estudios sobre la circulacion de obras en Internet que hay en nuestro pais: “Cultura digital en Chile: literatura,
masica y cine”, investiga el comportamiento de 573 casos (obras musicales) recogidos de diversos netlabels y sellos digitales, y se
trata de obras lanzadas entre el 2005 y 2015. Los resultados apuntan a una amplia disponibilidad de misica gratuita en la web:

8,2% 2,1%

Parcial (Acceso completo Disponible en su totalidad
por descarga gratuita) (web y compra)

9,1%

Parcial (Accesa
completo por compra)

13,1%

Disponibilidad en su
totalidad (descarga gratuita)
—_—

1,9%

Disponibilidad en su
totalidad (Web)

Fuente: Gainza, Carolina. Digital culture in Chile: Mapping the Circulation of Chilean Literature, Music and Cinema on the Internet. Working paper, resultados de investigacion Fondecyt de iniciacion
N°11140247 “Cultura digital en Chile: literatura, mdsica y cine”. 2016.
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Respecto del formato de las obras alojadas en estas
plataformas la mayoria son LP (disco de larga duracion)
seguidos de EP (reproduccion extendida):

FORMATO DE LAS OBRAS ALOJADAS

EN NETLABELS Y SELLOS DIGITALES

1,1%
REMIXES ~ 5,6%
COMPILADOS

2,8% 0,97 REEDITADOS - REMASTERIZADOS
SINGLES — 0,2% SIN INFORMACION
36,3%
EP

92,3%
P

Fuente: Gainza, Carolina. Digital culture in Chile: Mapping the Circulation of Chilean Literature, Music and Cinema on the Internet. Working paper, resultados de investigacion Fondecyt de iniciacion
N°11140247 “Cultura digital en Chile: literatura, mdsica y cine”. 2016.
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DISTRIBUCION DF LA PRODUCCION MUSICAL NACIONAL |

Como se ve en el siguiente grafico el tipo de misica que se
distribuyen por esta via responde principalmente a géneros
mas vanguardistas, tales como: la masica “noise”,
experimental y electronica, entre otras. Los géneros
clasicos y folclor practicamente no aparecen.

GENEROS MUSICALES DE LAS OBRAS

ALOJADAS EN NETLABELS Y SELLOS
DIGITALES

15,47
ROCK 0,5% SIN INFORMACION
/o k%
- ELECTRONICA

1,27

POP
o 21,67
25,8% E ; NORE

EXPERIMENTAL-
FUSION / \
1,0% CIRCUIT BENDING

0,7% HIP-Hop

0,2% CLASICA

Fuente: Gainza, Carolina. Digital culture in Chile: Mapping the Circulation of Chilean Literature, Music and Cinema on the Internet. Working paper, resultados de investigacion Fondecyt de iniciacion
N°11140247 “Cultura digital en Chile: literatura, mdsica y cine”. 2016.
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Un descubrimiento importante de este estudio es que las
plataformas digitales permiten la distribucion y difusion de
géneros poco convencionales que muchas veces no encuentran
cabida en otras plataformas de difusion como son las radios.

7% DE OBRAS QUE UTILIZAN
LICENCIAS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL DE LA MUESTRA

42,8%
32.1%
12,2%
13%
0,2% 21% 0,3% 3,0%
105 —1 = 1
SIN INFORMACION COPYRIGHT CC - ATRIBUCION - CC - ATRIBUCION - CC - ATRIBUCION - CC - ATRIBUCION - cC . NO ESPECIFICA
SIN DERIVADAS NO COMERCIAL CC NO COMERCIAL - NO COMERCIAL - (NO ESPECIFICA LICENCIA
CC BY-ND BY - ND COMPARTIRIGUAL SIN DERIVADAS CC LICENCIA)
CCBY-ND-SA BY - NC - ND

Fuente: Gainza, Carolina. Digital culture in Chile: Mapping the Circulation of Chilean Literature,
Music and Cinema on the Internet. Working paper, resultados de investigacion Fondecyt de
iniciacion N°11140247 “Cultura digital en Chile: literatura, msica y cine”. 2016.

La mayoria de las obras estudiadas en el ambito digital
utilizan licencias de Creative Commons y
solo un 2,17 usa licencias copyright.

ALGUNAS.CONCLUSIONES PRELIMINARES

Los pocos datos disponibles senalan que Internet se esta constituyendo en una
plataforma de distribucion y difusion importante en nuestro pais. Sin embargo,
es necesario contar con informacion mas detallada que permita conocer
mejor las dinamicas que se dan en estas plataformas, que por las tendencias
internacionales necesariamente debieran crecer en relevancia.
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| ESPECTACULOS MUSICALES EN VIVO

Los espacios para realizar conciertos de musica en vivo se
distribuyen de la siguiente forma en el territorio nacional:

PORCENTAJE DE SALAS Y ESPACIOS
PARA LA MUSICA, SEGUN REGION

24,27,
19,9%
9,9% q 1c
83% 19% ° 9,1%
2.2% gy 33 2% 025 0% o
11% 14% ©C% 10% D J:I ,D 0,7%
BN s RS N PR SRR e (RN N ) S IS AR [ ) U N MR ol MR I RN ANS WNRPRPRD: SR NSRS I DR .. N
s g g g 8 & g & % =2 ¢ g &8 § ¢
g g s 8 £ s £ S =2 =2 g8 =T & %2 =
2 e RS s 32 g S = = 2 8 > = =
,5_‘5 s s = S T>'v § = = - R é’
> < <% ©
E p—
©
L
<T

Fuente: Directorio de Agentes de la Misica, 2014.

Las regiones Metropolitana y de Valparaiso concentran el 44% de las
salas y espacios para la misica que existen en el pais.
Mayor presencia de espacios en la zona centro-sur y escasa presencia
en zona norte.

PORCENTAJE DE FESTIVALES DE
MUSICA, SEGUN REGION

4,1%
2,6%

1,0% 0,0%

3,1% 2,1% 2 1% .
n U ] s

Aysén [ ]

Atacama [ |

Tarapaca
Antofagasta
Coquimbo
Valparaiso |
0’Higgins
La Araucania |
Los Lagos
Magallanes [l

Arica y Parinacota 1
Metropolitana |

Fuente: Directorio de Agentes de la Misica, 2074.
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PORCENTAJE DE FIESTAS
COSTUMBRISTAS SEGUN REGION

0,8%

R s P
(O

Arica y Parinacota

Tarapac

.=

1
o

o

Antofagasta l]

9.8%
6,2%
1oy 2 D 2.2%
=1 I S I A I I )
O o o © (%)
1= =2 N = =
S E S = 2
s B =4 3 =
<< (S] = =y c
(&5 ] = E o
©
=

9,2%

Los festivales se distribuyen de forma bastante homogénea en el territorio,
aunque la zona norte sigue siendo la mas deficitaria. Las fiestas costumbristas
en cambio se concentran en dos regiones distintas a la RM: Biobio y Los Lagos

(manteniendo la tendencia a menos en el norte)

Y AHORA, SI OBSERVAMOS EL

COMPORTAMIENTO DEL PUBLICO,

VEMOS QUE....

En general, se reparte de manera homogénea la asistencia de pablico, aunque
se sigue observando menor participacion en el norte, con la notable excepcion
de la Region de Atacama.

PORCENTAJE DE LA POBLACION REGIONAL
QUE ASISTIO A UN ESPECTACULO MUSICAL
DURANTE EL 2014

Arica y Parinacota []

-
(=2
N

30,0% ]
0% 43% e
9’9% 1,9% D D
m____ m___g____ O____fU T V)__
@ 1< = N2} (= =
S s E s = =4
g s 3 s 3 =
2 = S8 = g o
<T <5}
=

-
R
-
B3

n

-
b [:l..E
La Araucania [:|

=
™~
B

Los Rios [
Los Lagos [:| g
N

Fuente: Elaboracion propia en base Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014. INE y a proyeccion de la poblacion 2014, INE.
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Y REGION 2014

La falta de espacios y de espectaculos de masica en el Norte puede
relacionarse con el bajo porcentaje de su poblacion que asiste a este tipo de
espectaculos, con la excepcion de la Region de Atacama como se indico.

PORCENTAJE DE ASISTENTES A ESPECTACU-
LOS MUSICALES SEGUN TIPO DE ENTRADA

12.27% 49 59,

5,4%
& O $) e 1,5% 2,0% o) % 2,5%
] [_1,1/° 0,6{5_ _0,540,6/‘: e 0,5/°|_| N 1.ﬂ.|—| "

12,1%

8,2%

Tarapacé
Antofagasta
Atacama

Arica y Parinacota

Coquimbo

ASISTENTES A ESPECTACULOS MUSICALES
PAGANDO ENTRADA Y ENTRADA GRATUITA,

PERIODO 2009 - 2014

28 [ Entrada pagada 2427 Entrada gratuite Total

2.539.421

28 ¢

1.434.005

1.105.416

Valparaiso

Metropolitana l
0’Higgin

12,6%

13%

Maule

2,5% o - 2,87
, 0,7% ,
__ED__=D__E -
[%2]

Bio bio

3.398.231

28 1¢

2.044.451

1.353.780

9,1%
43% o 4,0%

11% 0,9%— 2A4%~
= =I:I_ _ J:IJ:I_ _

N 8 8

& = =2

o P -

3 S *

= - o

<T i

=

3.013.399

28 G

1.755.001

1.258.398

| ESPECTACULOS MUSICALES EN VIVO

Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014. INE

3.331.6M

281

1.809.448

1.522.223

ENTRADA PAGADA
ENTRADA GRATUITA

o
~N
=N
o
~N
=N
|
1o
[%,}
=N
(=]
w
=N

Aysén H
Magallanes F]

3.009.190
2.770.818
PR
1.864.446
PERs
1.522.660
2010 20N

4

Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014. INE



ESPECTACULOS MUSICALES EN VIVO |

Mientras en la RM se asiste en un mayor porcentaje a espectaculos pagados
que a gratuitos, en las demas regiones del pais predomina el asistir a
espectaculos gratuitos. En términos generales se observa una tendencia al
aumento de asistentes a espectaculos gratuitos en los dltimos 5 anos.

2%

aumentaron los asistentes a
espectaculos musicales entre el
2009y 2014

(INE-CNCA, 2014)

ALGUNAS.CONCLUSIONES PRELIMINARES

Al contrario de las tendencias en los demas ciclos de la cadena a la
concentracion en la RM, en el caso de los espectaculos de misica vemos
una participacion mas pareja de todo el pais, que puede estar asociada a la
mejor distribucion de los espacios destinados a la mdsica y la presencia de
eventos tales como festivales y fiestas costumbristas. Sin embargo, las
regiones de la zona norte tienen los porcentajes mas bajos de espacios y
asistencia. La tendencia general en la participacion de los chilenos a
espectaculos de este tipo es al alza.
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INGRESOS GENERADOS POR LA INDUSTRIA MUSICAL EN CHILE |

Los ingresos de la industria musical se dividen en tres grandes unidades
de negocio: la venta de material discogréfico (mdsica en formato fisico
o digital); la venta de entradas a conciertos en vivo y la recaudacion

por derechos de autor.

EN LAS VENTAS DE MATERIAL
DISCOGRAFICO OBSERVAMOS QUE....

VENTAS MATERIAL DISCOGRAFICO

SEGUN MILES DE PESOS

ﬁ»
6.101.173 6.412.163
Ao 2009 2010

VENTAS DE MATERIAL DISCOGRAFICO SEGUN
UNIDADES VENDIDAS (MILLONES DE UNIDADES)

. 2.520.963
2.375.042

8.325.178

8.162.704
6.038.280
2011 2012 2013 2014
Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014 INE en base a IFPI Chile.
-7350323 @
Y i 3.136.146\
2.625.203
1.309.444
20N 2012 2013 2014

Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014 INE en base a IFPI Chile.
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5% U

disminuyeron las unidades vendidas sin embargo, la cantidad de dinero
de material discografico en el periodo recaudado por ello aumentd en un 34%.
2009-2014

VENTAS EN MILES DE PESOS SEGUN TIPO DE
FORMATO Y PERIODO 2009-2014

(D @M/CASSETTE @ SINGLE DVD @ BLU-RAY @ VENTAS DIGITALES @ VIDEO @ QTROS

4916751
4503832
3.926.408
3,656,684
3447390 353,648
364173
260831
20008
1839132 2146406
1,869,691
781,099
512.403 B33 571313
311367 240879 288,134 Am
199,691 ~ —— 21,052
a0 16755 51158 ‘%—lﬂf T U #Jmiﬂﬁ
Mo 2009 2010 2011 2012 2013 2014

1 Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014. INE en base a IFPI Chile.



INGRESOS GENERADOS POR LA INDUSTRIA MUSICAL EN CHILE |

167% -41%

periodo 2011-2014.

PORCENTAJE DE VENTA EN MILES DE PESOS

SEGUN TIPO DE REPERTORIO

ANGLO @ NO CLASIFICADD @ LATINO LOCAL @ COMPILACIONES CLASICO

60,2%
31,8%
30,6% 30,5% 21,9%
287%
22,5% 21,8%
22,1%
21,8% 215%
20,1%
12,5%
7%
10.2% 10.2% .
817 13%
3,9% 5,9%
1.6% o 1,0% 1.0% 05% 0,3%
.................. W0 e O gy @0
AND 2009 2010 201N 2012 2013 2014

Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014. INE en base a IFPI Chile. *La fuente no indica que conceptos se agrupan en no clasificados.
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PORCENTAIJE DE VENTA EN MILES DE UNIDADES
SEGUN TIPO DE REPERTORIO

ANGLO @ NO CLASIFICADO @ LATIND LOCAL @ COMPILACIONES CLASICO

49,37
44,67
42,0%
39,4%
38,4% i
34,1% 31,0% 36,9% 31,0%
31,8% 2%
30,9%
21,8%
24,5%
18,1% .
11,2% 16.6% 11%
0,7%
- 5% 062
.......................... Qo (/AT R S
ANO 2014

Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014. INE en base a IFPI Chile.
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EN RELACION CON LAS VENTAS DE
ENTRADAS A CONCIERTOS...

No existen fuentes oficiales que entreguen datos respecto a lo que se
recauda por ventas de entradas a conciertos de mdsica en vivo, aun
cuando se estima que son la principal fuente de ingresos para muchos
artistas chilenos y productoras. Pero a partir de los montos que la
Sociedad Chilena del Derecho de Autor, SCD, recauda por concepto de
derechos en este tipo de espectaculos podemos calcular el total de
ingresos, que asciende a 48 mil millones de pesos en 2015.

INGRESOS POR VENTA DE ENTRADAS A

ESPECTACULOS MUSICALES PAGADOS
(MILES DE PESOS)

48.128.7131
44.071.586

32.955.473
25.991.593 24.041.760

Fuente: Elaboracion propia en base a datos entregados por SCD

Entre 2011y 2015 los ingresos por concepto de 8 /
ventas de entradas a conciertos, aumentd en un 9 @
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RESPECTO A LOS DERECHOS
DE AUTOR...

La SCD es la institucion encargada de administrar los derechos de
propiedad intelectual de autores e intérpretes por la utilizacion de obras
y fonogramas tanto en medios de comunicacion como en espacios de
distinto tipo. Como se ve en el siguiente grafico la recaudacion total ha
ido en aumento en los dltimos anos:

RECAUDACION POR DERECHOS DE EJECUCION
AUTORAL (VALORES NOMINALES) *

I N 17.083.526.560
_____ ST 15.130.665.515

12.444.855.932 13.530.233.087

Fuente: Resumen de Gestion SCD 2014 y 2015.

Los rubros donde se recauda mayor cantidad por concepto de derecho
de ejecucion autoral son “los usuarios generales” con un promedio del
39% durante el periodo 2012-2014 y “tv cable” con un promedio del
22,3% durante el mismo periodo.

(SCD,2016)

* Recaudacion obtenida por el licenciamiento del uso de los derechos de autor de obras musicales.
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INGRESOS GENERADOS POR LA INDUSTRIA MUSICAL EN CHILE |

La SCD administra tanto el repertorio local como el de misicos en el extranjero
que son tocados en Chile. En general, la mitad de lo recaudado se va al
extranjero, tendencia que se ha mantenido en los Gltimos 4 afos, el resto se
reparte entre editores locales (productores) y misicos:

DISTRIBUCION DE LA RECAUDACION POR DERECHOS DE

EJECUCION AUTORAL SEGUN TIPO DE RECEPTOR,

PERIODO 2012-2015 AUTORES NACIONALES
EDITORES LOCALES

SOCIEDADES EXTRANJERAS

Fuente: Resumen de Gestion SCD 2014 y 2015.

Los derechos fonomecanicos son derechos conexos que puede recibir el
productor de fonogramas. En el periodo analizado estos tienden a la baja,
pero los receptores de esta recaudacion son en mayor medida los
nacionales que los extranjeros:

RECAUDACION POR DERECHOS FONOMECANICOS
(VALORES NOMINALES) PERIODO 2010-2014

151.694.202

132.905.476
119.931.127

93.685.036
82.456.206

Fuente: Resumen de Gestion SCD 2014.
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DISTRIBUCION DE LA RECAUDACION POR DERECHOS
FONOMECANICOS SEGUN TIPO DE RECEPTOR,
PERIODO 2010-2014

AUTORES NACIONALES
EDITORES LOCALES
SOCIEDADES EXTRANJERAS
60,5%
%4,1% 524% -
6wy B
40,2% 1% = =Ly
35,1% 1
; 8,6% %
44% 5,7% 6,0% i sﬁ
ANO 2010 20 2012 2013 2014

Fuente: Resumen de Gestion SCD 2014.

En el total de los derechos conexos, es decir los que se entregan a intérpretes
y productores de fonogramas, la tendencia es al alza permanente
en los dltimos 5 afos:

RECAUDACION POR DERECHOS DE EJECUCION CONEXOS,
PERIODO 2012-2015 (VALORES NOMINALES)

6.142.163.595

5.222.390.378

4.600.214.668
3.673.708.226 3.976.924.084

Fuente: Resumen de Gestion SCD 2014 y 2015.
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INGRESOS GENERADOS POR LA INDUSTRIA MUSICAL EN CHILE |

DISTRIBUCION DE LA RECAUDACION POR DERECHOS
DE EJECUCION CONEX0S SEGUN TIPO DE RECEPTOR,
PERIODO 2012-2014

38,5%

56,4%

41,3%

AUTORES NACIONALES
EDITORES LOCALES
0 56,0% SOCIEDADES EXTRANJERAS
93,4% 50,1% -
44.2% —
i 38,8%
5.4% 5,6% 5,2%
A I [ I
2012 2013 2014

Fuente: Resumen de Gestion SCD 2014 y 2015.

Los rubros donde se recauda mayor cantidad por concepto de derecho de
gjecucion conexos son “tv cable” con un promedio del 32,4% durante el
periodo 2012-2014 y “lostusuarios:generalesspermanentes:consespectaculos
enwivo” con un promedio del 29,7% durante el mismo periodo.

(SCD,2016)

Asi como una parte de lo recaudado a nivel nacional se va al extranjero, a
través de sociedades de gestion colectiva de derechos extranjeras se reciben
también ingresos por la misica de chilenos que se utiliza afuera.

Estos ingresos han tenido distintas fluctuaciones pero durante el 2015
tuvo un alza importante por lo que se presume una mayor presencia

de las obras nacionales en el extranjero.

RECAUDACION POR DERECHOS RECIBIDOS DEL EXTRAN-
JERO, EJECUCION Y FONOMECANICOS, PERIODO

2010-2014 (DOLAR ESTADIOUNIDENSE)

— 599.059

$373.250
$294.969

2011

2012 2013 2014 2015

Fuente: Resumen de Gestion SCD 2014 y 2015.
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0.0 7%

Aporta el sector de la misica al PIB total
del pais.

(Corfo, 2015)

ALGUNAS .CONCLUSIONES PRELIMINARES

Se observa una tendencia al aumento de las ventas digitales lo que se
corresponde con la tendencia global. Respecto al tipo de repertorio, lo local
sufre una disminucion importante en los Gltimos anos, al menos hasta el ano
2014, aunque es posible pensar que una mayor difusion de misica local (por
la cuota obligatoria de 20%) en radios pueda generar un cambio a futuro. Los

ingresos por concepto de derechos de autor tienden al aumento.
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| HABITOS DE CONSUMO Y PARTICIPACION EN TORNO A LA MOSICA EN CHILE

La Encuesta Nacional de Consumo y Participacion Cultural que realiza el CNCA
es el principal instrumento que permite conocer el comportamiento de los
chilenos respecto a la misica. Veamos las cifras que arroja:

e

de la poblacion chilena declara
escuchar misica, el consumo es
practicamente universal.

(CNCA, 2013)

En promedio los chilenos
escuchan msica

9

dias de la semana.

(CNCA, 2013)

60,37%

escucha misica a través de la radio
0 un equipo de misica.

(CNCA, 2013)

EL 26% de la poblacion declaro haber
asistido a 1 concierto en el Gltimo
ano, y el 42% lo hace entre
2'y 3 veces al ano.

(CNCA, 2013)
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HABITOS DE CONSUMO Y PARTICIPACION EN TORNO A LA MOUSICA EN CHILE |

PORCENTAJE DE PERSONAS QUE ASISTIO A CONCIERTOS
0 RECITALES EN VIVO SEGUN REGION, ANO 2012

28.9, 31,4%
A 21,6% 21,1%
25,8% ﬁ 2

29,1%
25,2%
223% 1% [

215%
22,6% [ ]

20,2% 20,5%

15,2%
11,3%

P

| REGION |

Il REGION

V REGION

VI REGION |

VII REGION

VIl REGION

P

IX REGION

P

X REGION

XI REGION

IIl REGION |
IV REGION
XII REGION |
RM |

I
[
[
[
[
I
XIVREGION [ 1]
XV REGION [

Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural 2012, CNCA

La Encuesta de Consumo Cultural no muestra distancias importantes entre la zona norte y la zona sur, sino mas
bien una menor asistencia a conciertos en las regiones extremas del pais.

*Es importante hacer notar la diferencia respecto de las cifras que muestra el anuario de cultura y tiempo libre
utilizadas en el apartado relacionado a los espectaculos en vivo (pagina 40). Esto puede deberse a que en la
encuesta de consumo la fuente es la declaracion de los encuestados y en el caso del INE la fuente son los
espacios culturales.

PORCENTAJE DE PERSONAS QUE ASISTIERON A
CONCIERTOS 0 RECITALES EN VIVO EN LOS
ULTIMOS 12 MESES SEGUN GSE

46,1%
31,8%
29,3%
20,2%
12,1%

ABC1 C2 3 D E

Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural 2012, CNCA

Como es esperable, el nivel socioeconomico influye fuertemente en el
acceso a los bienes culturales. En el caso de la msica, la principal razon
de no asistencia es la falta de dinero [31,0%), seguido por la falta
de tiempo (29,4%).
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| HABITOS DE CONSUMO Y PARTICIPACION EN TORNO A LA MOSICA EN CHILE

RAZON PRINCIPAL POR LA QUE NO ASISTIO A
CONCIERTOS 0 ESPECTACULOS EN VIVO

2947 31.0%
11,2%

4,87 4,47, 3,8% 1,6% 3,4%
[] [l ] -

NO LE FALTA DE FALTADE ~ FALTADE ~ FALTADE  NOEXISTE  NO EXISTEN O0TRO
INTERESA TIEMPO DINERO  INFORMACION COSTUMBRE  LUGAR  CONCIERTOS

Fuente: Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural 2012, CNCA

Otra forma de relacion con la mdsica es a través de la practica. Si bien la

encuesta no consulta sobre participacion en agrupaciones musicales, si

registra un porcentaje, muy pequeno, de poblacion que ha participado en
talleres relacionados...

de

I

2,3% 1,6%

dela poblacmn declara haber asistido a asistio a clases de canto.
clases de interpretacion de instrumentos
musicales.

(CNCA, 2013)

%



HABITOS DE CONSUMO Y PARTICIPACION EN TORNO A LA MOUSICA EN CHILE |

Y QUE PASA CON LA
MUSICA CHILENA...

CANTIDAD DE MUSICA CHILENA QUE DECLARAN
ESCUCHAR LAS PERSONAS

61% 60%

Poca / Nada
|/~ Poca / Nada
/ e

39% 407

Muchisima / Bastante Muchisima / Bastante

2013 2016
Fuente: Estudio Masica Chilena, SCD-Adimark, 2016

Un porcentaje importante declara escuchar poca o nada de mdsica chilena.
La razon principal que argumentan quienes tienen este bajo consumo es su
poca presencia en radios.

RAZONES POR LAS QUE ESCUCHA POCO 0 NADA
DE MUSICA CHILENA

36,1%

20,3%

10,3%

6,0% 5,1% 5,3% 5,0% 4,0%

2,1%

TIENE POCA PREFIERO LA LAMUSICA ~ NOSEADONDE  LOS ARTISTAS ~ NO ME GUSTA  FALTADE TIEMPO /  ESCUCHO OTRA  ESCUCHO POCA

DIFUSION RADIAL ~ MUSICA CHILENA NO ME ~ ENCONTRARLA  CHILENOS NO POR TRABAIO MUSICA / OTRO MOSICA
EXTRANJERA IDENTIFICA SON BUENOS ESTILO
DE MUSICA

Fuente: Estudio Masica Chilena, SCD-Adimark, 2016
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PORCENTAJE DE PERSONAS QUE ESCUCHAN
MUSICA CHILENA, SEGUN GSE

91% 637% 51% 60%

- Poca / Nada /—Poca / Nada /—Poca / Nada s Poca / Nada

42% - 437 291

Muchisima / Bastante ~ Muchisima / Bastante Muchisima / Bastante Muchisima / Bastante

C1 C2 3 D/E

Fuente: Estudio Masica Chilena, SCD-Adimark, 2016

Un porcentaje importante de la poblacion valora el
panorama de la misica local:

PORCENTAJE DE VALORACION DEL MOMENTO
T 3%
ACTUAL DE LA MUSICA CHILENA N SABE / NO RESPONDE

457
21% MEJOR QUE ANTES
PEOR QUE ANTES

25%
IGUAL QUE ANTES

Fuente: Estudio Masica Chilena, SCD-Adimark, 2016
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Y como se valora la [lamada ley del 20%.

PORCENTAJE DE PERSONAS QUE ESTAN DE

ACUERDO QUE LA LEY DEL 20% ES UN APOYO A

LOS ARTISTAS CHILENOS
62,47
31,6%
. 4,87 o
1,1% — 0,2%
MUY DE ACUERDO DE ACUERDO NI DE ACUERDO NI EN EN DESACUERDO MUY EN DESACUERDO
DESACUERDO
Fuente: Estudio Masica Chilena, SCD-Adimark, 2016
PORCENTAJE DE PERSONAS QUE ESTAN DE
ACUERDO QUE LA LEY DEL 20% APOYA AL
DESARROLLO CULTURAL DEL PAIS
60,8%
21,9%
6,9% 9,5% o
i 1,0%
MUY DE ACUERDO DE ACUERDO NI DE ACUERDO NI EN EN DESACUERDO MUY EN DESACUERDO

DESACUERDO

b2

Fuente: Estudio Masica Chilena, SCD-Adimark, 2016



| HABITOS DE CONSUMO Y PARTICIPACION EN TORNO A LA MOSICA EN CHILE

PORCENTAJE DE MUSICA CHILENA QUE DEBERIAN
TOCAR EN RADIOS SEGUN LOS ENCUESTADOS

41,8%

14,4%

e 13% 5,9%
2,7% T 487 9% 45
0,4% 0,5% % D 0,1% D % 12% 22% 05% 1,8%
oz 1 [ BCCLEC O O O O o = 0.3%

.__=___=___ = _ _ [ e ==\

0% MENOS  10% 15% 20% 30% 35% 40% 45% 50% 60% 70% 80% 90% 100% NO ”jjﬁﬁ{f ”“”SEE%ER'A
DEL10% SABE  DEPENDIENDO  OBLIGATORIO

- == _ _ O = = _____.

Fuente: Estudio Masica Chilena, SCD-Adimark, 2016

En general, la ley de 20% de msica chilena en radios ha sido bien recibida
por la opinion piblica e incluso muchos consideran que el porcentaje
debiera aumentar.

ALGUNAS.CONCLUSIONES PRELIMINARES

La misica es el bien cultural mas consumido en Chile y esta se escucha
mayoritariamente por radio. En la asistencia de conciertos el porcentaje de
participacion de la poblacion no es muy alto y las condiciones socioecondmicas
aparecen como el mayor impedimento para la asistencia. La mayoria de los
chilenos prefiere escuchar misica extranjera, pero la buena valoracion del
momento que esta viviendo la misica nacional y la implementacion de la ley
del 20% podria modificar esta situacion.
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| ;COMO SALE LA INDUSTRIA MUSICAL CHILENA AL MUNDO?

“La alta tasa de produccion fonogrdfica y el mejoramiento de sus estandares
de calidad se han constituido como una oferta diversa y tentadora para el
escenario internacional, que ya habla de un boom de la misica chilena”

(CORFO, 2015, p.100)

Total de paises visitados por artistas
chilenos en el periodo 2010-2016

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Programa Ventanilla Abierta CNCA, periodo 2010-2016 (hasta julio)

PAISES CON LA MAYOR CANTIDAD DE VISITAS EN

EL PERIODO 2010-2016 (HASTA JULIO)

587 569 fSZ €45 ?45
MEXICO EE.UU. ESPANA  ALEMANIA  ARGENTINA

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Programa Ventanilla Abierta CNCA, periodo 2010-2016 (hasta julio)

El principal portal de descarga de misica chilena, Portaldisc, muestra que

los principales paises que consumen nuestra misica son Estados Unidos,

Alemania, México y Francia. Lo que coincide con los paises mas visitados
por los artistas chilenos.
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ZCOMO SALE LA INDUSTRIA MUSICAL CHILENA AL MUNDO? |

®

b

discos chilenos descargados (pagados)

(Portaldisc, 2016)

PORCENTAJE DE DESCARGA DESDE OTROS PAISES

16,8%
109%109% .
°75% 1,6% 1,6% 1,6% ¢ 6,7%
34% 25% 25% 175
° 08% 08% 08% 08% 0,8% 0,8%

. - _ |:| D D--D__J:__J:|___|:|___|:L__|:L__J:|__.
& 2 8 -g zg = E g ‘g 2 B S 2 2 S @ 2 2 P

— 1 i [<%) — © = —
§E§§§§§§§“§§§§§E§v’>5
%) = == = = =2 it 2 NS = o
o < << < << ©
s >
[72] =
] =

Fuente: Descargas Portaldisc 2015

Este grafico puede senalar potenciales mercados para
la misica nacional

0,01%  2,6% 0%

pero las exportaciones de bienes y en relacion al sector cultural, la mdsica Solo el 1,6% de las exportaciones que
servicios musicales es muy menor en representan el 2,6% del se realizan en el sector de la misica

relacion a las exportaciones del pais: total de las exportaciones de bienes corresponden a discos musicales
solo el 0.01% de estas corresponden al y servicios culturales. terminados.

sector musical.

(INE-CNCA,2015) (INE-CNCA,2015) (INE-CNCA,2015)
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| ¢COMO SALE LA INDUSTRIA MUSICAL CHILENA AL MUNDO?

EXPORTACIONES DE BIENES Y PRODUCTOS
SEGUN PAIS DE DESTINO

1,6%
1,5% 10,5%
1,6% 0,8% ] 0,2% ] 1,2% 1,2% 0,1% 1,3%
ARGENTINA ~ BRASIL PERD MEXICO EE.UL. RESTO DE ESPANA  RESTO DE OCEANIA ~ RESTODE
AMERICA EUROPA ASIA

Fuente: Anuario Cultura y Tiempo Libre, 2014. INE

“Las exportaciones del sector musical son las mds bajas de los cuatro sectores
analizados [audiovisual, editorial, musical y disefio]”

(CORFO, 2015, p.98)

ALGUNAS.CONCLUSIONES PRELIMINARES

Aungue las auspiciosas cifras generales del estado de la industria de la msica
en Chile pueden sefalar una oportunidad para la internacionalizacion de la
produccion local, las exportaciones son un ambito escasamente desarrollado
por este sector, por lo que se hace evidente la necesidad de implementar
politicas para el fomento de este ambito.
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La industria musical chilena se encuentra en un momento crucial en
el que se conjugan una serie de condiciones que pueden significar un
salto cuantitativo y cualitativo. Estas oportunidades se refieren a:

o El fuerte crecimiento que ha experimentado el sector en los Gltimos
anos, sobre todo en términos de produccion y la aparicion de nuevos
actores.

® El mundo digital ha cambiado el panorama de la industria musical
a nivel mundial, generando nuevas unidades de negocio, formas de
produccion, distribucion y difusion antes impensadas. Hoy, por primera
vez, las ventas digitales han superado las ventas de material fisico y a
industria global ha conseguido crecer gracias a ella después de anos
de caida. En Chile se visualiza la misma oportunidad.

® |a misica es el bien cultural mas consumido en el pais, lo que
lo ubica en una ventaja comparativa con cualquier otro sector de las
industrias creativas.

® |3 aprobacion de la ley que garantiza que las radios programen
al menos un 20% de mdsica chilena también genera oportunidades
importantes para el mercado nacional, aunque por su reciente imple-
mentacion, alin no se cuenta con las cifras necesarias para establecer
sus efectos reales.

Pese a estas oportunidades, hay aspectos que adn necesitan de una
mayor exploracion y trabajo desde las instituciones piblicas y privadas,
como por ejemplo el ambito de la internacionalizacion de la misica
nacional y el mismo mercado digital. Se hace evidente la necesidad
de generar politicas especificas y estudios que permitan una estrategia
clara, coordinada y con horizontes concretos.

Otras debilidades de la industria musical nacional tienen relacion con
aspectos que son transversales a las industrias creativas en Chile,
como por ejemplo su concentracion en la capital del pais; las malas
condiciones laborales que genera para sus trabajadores; y la ausencia
de algunos agentes en la cadena de valor. La representacion y distribu-
cion son eslabones deébiles en la cadena de la misica independiente,
debiendo suplirse esa falta de agentes especializados con una enorme
diversificacion de tareas por parte de una {nica entidad: el sello dis-
cografico.

69

| CIFRAS Y DATOS PARA UNA CARACTERIZACION

Por dltimo, existe una fuerte necesidad de mejorar la produccion y difusion
de informacion relativa a este sector ya que con los datos que se publican
es muy complejo generar diagndsticos apropiados que favorezcan la toma de
decisiones no solo desde las politicas piblicas sino desde la propia industria.
Practicamente no existe informacion respecto a todo el ciclo de produccion
de espectaculos en vivo, que hoy en dia se reconoce como una importante
unidad de negocio de la industria musical. Tampoco es posible dimensionar
con propiedad el sector, ni profundizar en los canales y procesos de
distribucion musical, sobre todo en la distribucion digital que es fundamental
en la actualidad. Las lagunas de informacion son diversas y profundas, por lo
que se hace necesario generar estudios periodicos, accesibles y confiables
que aporten en este sentido.
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